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Producdo Fisica: A queda na producdo fisica de janeiro frente a
dezembro de 2005 (-1,3%, com ajuste sazonal) representa acomodacéao
do ritmo de crescimento e ndo reversao de tendéncia. Na comparacao
com janeiro de 2005 o crescimento foi de 3,2%, e no acumulado de 12

meses, o crescimento foi de 2,9%.

Emprego e Salarios: CAGED indica a criagcdo de 11.200 vagas formais
em janeiro de 2006, menos que em janeiro de 2005 e janeiro de 2004,
devido a desaceleracdo no ritmo de crescimento a partir do segundo
semestre do ano passado. Segundo o IBGE, o crescimento no emprego
industrial em 2005 foi de 1,09%.

Comércio Exterior: Exportacbes e importacdes batem novos recordes
em janeiro, fechando saldo comercial mensal de US$ 2,8 bilhdes. A

recente apreciacdo cambial ndo causa “ desindustrializacdo” no Brasil.

Investimento e Financiamento: Ingressos liquidos de Investimento
Estrangeiro Direto totalizaram US$ 1,5 bilhdo em janeiro. O BNDES vai
disponibilizar R$ 1 bilhdo para financiar a inovagdo tecnoldgica nas

empresas.

Medidas da PITCE: Ex-tarifario para importacdo de bens de capital
viabilizam investimentos de R$ 18 bilhdes na industria, INPI abre 338
vagas no ambito de seu programa de reestruturacdo e Centro de

Distribuicdo e Logistica no Exterior, em Miami, conta com 87 empresas.

Nota setorial: Setor de Frutas Processadas cresce, em média, 27,7% ao
ano desde 2001.
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Producdao Fisica

A Pesquisa Industrial
Mensal de Producdo Fisica, do
IBGE aponta queda na producao
industrial de 1,3% no més de
janeiro em relacdo a dezembro
de 2005, com ajuste sazonal.
Este € o primeiro resultado
negativo ap6s trés meses
consecutivos. Porém, na
comparacdo com o0 més de
janeiro de 2005, registra-se
crescimento de 3,2%.

Mesmo assim com a queda
na comparacdo com O meés
anterior, o indicador de média
movel trimestral cresceu 0,6%
na passagem de dezembro para
janeiro. Mas a queda em janeiro
reduz sensivelmente o resultado
acumulado de 12 meses: apos
registrar 3,5% em novembro e
3,1% em dezembro, este
indicador chegou a 2,9% em
janeiro de 2006.
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Em termos de categorias
de uso, todos o0s segmentos
apresentaram queda na
comparagdo com dezembro de
2005 (com ajuste sazonal),
exceto o de bens de consumo

intermediarios (+0,4%). Porém,
todas as médias moveis
apresentam variagcdo positiva,
com destaque para os bens de
consumo duréveis (+2,8%) e
bens de capital (+2,0%). Estes
segmentos também se destacam
no acumulado de 12 meses

(+12,5% e 3,6%,
respectivamente) e na
comparagcdo com janeiro de

2005 (+18,4% e +6,8%).

De fato, a maior queda na
comparagdo com o més anterior
(com ajuste sazonal) foi
registrada pelo grupo dos bens
de consumo duréaveis (-5,7%),
ap0s 0 crescimento expressivo
registrado em dezembro (17,7%
frente a novembro, com ajuste
sazonal). Dentro deste
segmento, as quedas setoriais
que mais contribuiram para o
resultado negativo foram
veiculos automotores (-7,6%),
maéaquinas, aparelhos e materiais
elétricos (-6,1%) e farmacéutica
(-10,6%). Destes segmentos, o
gue merece maior atencao daqui
para frente €& a inddstria
automobilistica, pelo peso na
ponderacdo da producao fisica,
pelos efeitos de encadeamento

para frente e para tras e
também porque foi um dos
destaques positivos tanto em

2004 quanto em 2005.

@] desempenho do
segmento automobilistico em
janeiro provavelmente ainda nao
reflete uma reversao de
tendéncia. Sem embargo, as




exportacdes de automoéveis
continuam crescendo, e,
segundo a Sondagem
Conjuntural da Industria de
Transformacdo da Fundacéo
Getulio Vargas (FGV), em
janeiro a industria ainda

considerava excessivo o nivel de
estoque, de forma que o
processo de desaceleracdo do
ritmo de crescimento para
ajustar os estoques, verificado
no segundo semestre do ano
passado, parece estar em curso.
Se isto for verdade, entao
espera-se que a producao seja
cada vez mais sensivel aos
estimulos de demanda a partir
dos préximos meses.

Em relacdo aos bens de
capital para fins industriais,
continuamos a observar, na
comparagdo com 0 mesmo meés
do ano anterior, o crescimento
na producéo dos bens de capital
nao-seriados (+10,4%). Porém,
os bens de capital seriados
apresentam queda de 2,5%
nesta comparacao, e nos ultimos
12 meses registram queda de

Emprego e salarios

De acordo com os dados

do Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados
(CAGED —  Ministério do

Trabalho) o mercado de trabalho
no ano de 2006 inicia-se num
ritmo bem mais lento do que nos

anos de 2005 e 2004. Na
indastria  de  transformacéo
foram criados 11.200 novos

postos de trabalho em janeiro de
2006, apresentando uma queda
de 64,5% frente ao mesmo

4,6%. Provavel mente, este
desempenho se relaciona com o0s
aumentos consecutivos e
expressivos na importacao de
bens de capital, devido a
apreciagao cambial e a
flexibilizacdo do regime de ex-
tarifario (vide a secdo sobre
medidas de politica).
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producdo interna ndo dessazonalizado.

Em janeiro, os destaques
positivos em relacdo a dezembro
de 2005 foram bebidas (+2,9%)
e vestuario e acessorios
(+4,9%).

periodo de 2005, quando foram
criadas 31.562 vagas. No
entanto, essa tendéncia de
arrefecimento no mercado de
trabalho do setor industrial
aparenta ser uma caracteristica
macroeconémica do periodo,
pois os setores de comércio, de
servicos e de construcdo civil

também apresentaram um
resultado ruim: na construcao
civil e no comércio nédo foi

criada nenhuma vaga, enquanto

100)

(base média 2002



no setor de servigcos a queda foi
de 55% frente ao mesmo més do
ano passado. De fato, no
primeiro semestre de 2005
houve a manutencéo do ritmo do
crescimento econémico de 2004,
de forma que se o ritmo que
prevalecer em 2006 for o do
segundo semestre do ano
passado, pode-se esperar que as
comparagbes com 0 mesmo més
do ano anterior apontarao
sempre para queda.

Em janeiro de 2006, os
piores cenarios da industria de
transformacdo ocorreram na
fabricacéo de produtos
alimenticios e bebidas, com a
reducdo de 3.903 postos de
trabalho (aumento de 252% no
namero de vagas reduzidas
frente a 2005), e também na
preparacao de couros e
artefatos de couros, com a
criacdo de apenas 20 vagas (em
2005 foram criadas 3.789, no
mesmo periodo). A fabricacao de
carros e veiculos automotores
contratou menos em janeiro de
2006 do que no mesmo periodo
do ano passado: 1.816 nesse ano
frente a 4.060 em 2005.

Os destaques de janeiro de
2006 ficaram com os setores de
edicdo, impressao e reproducao
de gravacdes, com a criacdo de
1.461 vagas (crescimento de
23,8% frente a janeiro de 2005),
fabricacdo de produtos de metal

(exceto maquinas e
equipamentos), com um saldo
positivo de 3.782 empregos

(7,2% a mais de no ano anterior)
e também foi destaque o setor
de fabricacdo de maquinas e
equipamentos, que, mesmo

tendo criado menos do que no
ano anterior (reducdo de 28%
nas contratacdes), demonstrou
um saldo positivo de 2.453
vagas.

A industria de
transformagdo, na Pesquisa
Industrial Mensal de Emprego e
Salarios (PIMES - IBGE), em
dezembro demonstrou uma
queda de 0,37% no emprego
frente a novembro de 2005, com
ajuste sazonal. Em relacdo ao
mesmo més do ano passado,
dezembro aponta uma queda de
0,76%. Com isso, a meédia movel
trimestral de dezembro sofreu
uma queda de 0,27% frente a
média movel de novembro.
Contudo, o resultado acumulado
do ano (jan-dez 2005)
apresentou um crescimento no
emprego industrial de 1,09%.

A folha salarial real em
dezembro, para a inddstria
geral, manteve a tendéncia de
queda de novembro e caiu 0,9%,
com ajuste sazonal. Em relacao
a dezembro de 2004, o
crescimento foi de 0,73% e no
acumulado do ano o resultado
foi positivo variando em 3,44%.
Em relacdo as horas pagas, o
resultado de dezembro em
referéncia a novembro, com
ajuste sazonal, foi uma queda de
0,43%, enquanto que em relacéo
ao mesmo periodo de 2004 a
queda foi de 0,53%. No
acumulado do ano, houve
crescimento de 0,79%.




Assim, pode-se concluir
gue no ano de 2005 houve um
ligeiro aumento do nivel de
emprego, das horas pagas e da
folha de pagamento real.

Comércio Exterior

No més de janeiro de 2005,
as exportacdes atingiram o valor
de US$ 9,271 bilhGes. Ja as
importagc6es chegaram a US$
6,427 Dbilhdes. As taxas de
crescimento das exportacdes e
importacdes no més de janeiro
de 2006 em relacado a janeiro de
2005 foram de, respectivamente,
24,54% e 22,25%.

Na tabela abaixo, podemos
observar que, devido a fatores
sazonais, os bens béasicos
lideram o crescimento das
exportacdes em 2006 em relagcéao
a 2005.

Tabela 1

Desempenho das Exportacdes por
Classe de Produtos - US$ MilhGes

Tx.

jan jan
Classes de Produtos 2005 2006 Cresc.
(%)
Basicos 1.770 | 2.741 | 54,9
Semimanufaturados 1.166 1.275 9.4
Manufaturados 4.341 5.018 15,6
Op. Especiais 167 237 41,9

Total 7.444 9.271 24,5

Fonte: SECEX/MDIC
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A tabela seguinte mostra

os dez produtos de melhor
desempenho, em termos de
variacao absoluta, nas

exportacdes de janeiro de 2006
em relagcdo a janeiro de 2005.
Destacam-se os produtos ligados
aos recursos naturais como 0Oleos

brutos de petroleo, que
apresentou crescimento de
238,07%. Entretanto, produtos

de maior conteudo tecnoldgico,
como automoéveis entre 1.500 e
3.000 cilindradas, também
tiveram crescimento significativo
em janeiro de 2006.




Tabela 2 destacando os elevados indices
Dez Principais Produtos com Variacao para os bens basicos.
Positiva nas Exportacdes
em relacdo a 2005 (em US$) Tabela 3
Variagéio o Variacdo dos Indices de Precos e
PRODUTOS jan 2006 A?zf’;g;f‘) M cresc. Quantum
jan. 2005 (%) Fevereiro 2005/ Janeiro 2006
SEESSLBEROUTOSDE 7121.417.006  508.025.006 238,07 Classes de Produtos | Pre¢co | Quantum
“FUEL-OIL" 212.343.095  151.270.360 247,69 Exportagéo Total 11,1 12,1
MINERIOS DE FERRO Béasicos
21,8 26,9
égbgM ERADOS E 256.397.531 130.855.647 104,23
CONCENTRADOS Semimanufaturados 3,3 6,1
MllgERGIOOSDE FERORS Manufaturados 7,4 7,6
NAO AGLOMERAD
E SEUS 351.309.467 121.613.632 52,95
CONCENTRADOS Fonte: Funcex
OUTROS GRAOS DE i A
SOJA, MESMO 178.997.738 102.241.856 133,20 . Segundo a tabela aCIma’ €
TRITURADOS importante frisar que o bom
AUTOMOVELS desempenho dos bens basicos se
C/MOTOR 1 i 1
EXPLOSAO,}500<CM3 246.607.337 79.657.014 47,71 deve prlorltarlamente ao
<=3000ATE 6 aumento de quantum das
PASSAGEIROS ~ .
exportacbes, devido a fatores
ALUMINIO NAO i 14
LIGADO EM FORMA 145.316.750 69.210.053 90,94 Sazon_al S’ Conforme Ja
BRUTA mencionado.
PEDACOS E Quanto ao desempenho das
COMESTIVEIS DE 182.323.905  63.735.094 53,74 importacdes, é importante notar
GALOS/GALINHAS, . .
CONGELADOS que O malor crescimento em
janeiro de 2006 em relacdo a
FERRO FU~NDIDO .
BRUTONAO oo 00 souen10r  sees 2009 fOi 0 de bens de consumo
LIGADO,C/PESO<=0.5 7 . .
% DE FOSFORO duraveis, mas o rrtmo de
crescimento nas importacdes de
DES0SS b d ital  (lider de
DESOSSADAS DE 145.508.922  s1.007.550 5308 O ENS d€ capitia
CONGELADOS crescimento em 2005) se
manteve.
Total 2.585.137.029 1.337.110.493 107,14
Total das Exportacdes 9.270.707.145 1.826.566.988 24,54
Fonte: SECEX/MDIC
Segundo dados da
FUNCEX, o indice de preco

cresceu

11,1%
cresceu 12,1%

em

€ 0 quantum

janeiro de
2006 em comparacdo a janeiro
de 2005. A tabela abaixo mostra
a evolucao do indices de preco e
guantum para janeiro de 2006,




Tabela 4
Importacdes por Categoria de

Uso
US$ Milhdes

jan jan Tx.

Categoria de uso 2005 2006 Cresc.
(%)
Bens de Capital 1.065 | 1.350 26,8
Materlas-_grl_mas e 2885 | 3.331 15.5
Intermediarios
Bens de Consumo 307 414 | 34,8
Nao-duraveis
Bensde Consumo | 5,5 | 359 | 44,8
Duréaveis
Com_b_ustlvels e 752 973 29.4
lubrificantes
Total 5.257 | 6.427 22,3
Fonte: SECEX/MDIC
Na categoria bens de

consumo duréaveis, 0S maiores
aumentos em janeiro de 2006
foram: automoéveis (+79,8%);
maquinas e aparelhos de uso
doméstico (+61,3%); utensilios
domésticos (+59,4%).

A seguir, na tabela abaixo,
mostramos a previsao de
comércio exterior feita por trés

institutos.
Tabela 5
Previsbes de Comeércio
Exterior para 2006

US$ Bilhoes
Categoriade | Previsdo | Previsao Previsao
N Banco

uso Funcex IPEA

Central*
Exportacdes 129 129,7 124
Importagdes 86,8 87,9 87
Saldo 42,2 41,8 37
Comercial

Fonte: Funcex, IPEA e Banco Central. * Para
Funcex, os dados refletem o cenario considerado
padrao. Para o Banco Central, os dados refletem
a média das estimativas do mercado.

As taxas de crescimento
das exportacdes, para 2006, das
previsbes apresentadas acima
situam-se em torno de 4,8% a
9,2%. Ja para as importacdes, as
taxas de crescimento situam-se
em torno de 18%. Mas como foi
observado anteriormente, as
exportagbes continuam com
crescimento significativo (24,5%
em janeiro frente ao mesmo més
de 2006). O crescimento das
exportacoes deve vir
acompanhado da diversificacao
tanto da pauta de produtos,
como estd mencionado no
Boletim Conjuntural de
dezembro do IPEA, quanto da
diversificacdo de paises de
destino.

No que tange ao cambio, o
Banco Central em seus
pronunciamentos oficiais vem
defendendo que a valorizagcdo do
Real frente ao Dolar reflete a
melhora nos termos de troca
brasileiros, devido ao aumento
de precos tanto das commodities
guanto dos bens manufaturados
que o Brasil exporta, e também
devido ao aumento em quantum
exportado, o que resultou nos
saldos comerciaisS expressivos
obtidos nos trés ultimos anos.
De fato, os dados véao de
encontro as opinides de que o
Brasil estaria vivendo um ataque
especulativo em favor do Real
devido ao alto diferencial de taxa
de juros, uma vez que nédo sO as
entradas de capital especulativo
de curto prazo estdo baixas (US$
1,766 bilhdo no acumulado de 12
meses de janeiro de 2006), como
a tendéncia é de cortes futuros
na taxa SELIC (em marco, O
corte foi de 0,75%), mesmo




diante dos aumentos na taxa
americana.

Ainda que existam posicoes
estrangeiras no mercado futuro
acreditando na valorizacdo do
Real, o] setor financeiro
aproveitou fevereiro para rever
sua posicao cambial: estavam em
posicdo vendida de quase US$
4,6 bilhdes e reverteram para a
posicdo comprada em US$ 200
milhdes.

Outro temor é que a
valorizacéo do Real
determinasse a chamada

“doenca holandesa” para o caso
brasileiro. A expressdo “doenca
holandesa” (dutch disease) ¢é
usada para definir o fendmeno
de desindustrializacdo de um
pais em decorréncia do
crescimento acentuado das
exportacdes de um determinado
setor industrial, normalmente de
industrias com base na
exploracdo de recursos naturais.
A entrada de moeda estrangeira
causa a valorizacdo da moeda
local, tornando o0s produtos
manufaturados menos
competitivos com os de outras
nacdes, 0 que leva ao aumento
das importacbes e a reducdo das
exportacdes desses produtos. O
termo foi inicialmente usado
para descrever o0 problema
ocorrido na Holanda apos a
descoberta de gas no Mar do
Norte.

Recentemente tem-se
falado que o Brasil estaria
passando por processo
semelhante. O grande sucesso
das exportacbes de produtos
primarios, como minérios e

commodities agricolas, estaria

valorizando o Real e, portanto,
dificultando as exportacbes de
produtos manufaturados.

No entanto, as estatisticas
nao confirmam essa hipotese até
0 presente momento. Ainda que
as exportacdes de commodities
tenham crescido mais do que as
exportagbes de manufaturados
nos ualtimos anos, a valorizagéo
do Real néo inviabilizou ou
reduziu as exportagbes de
produtos manufaturados.

H& setores manufatureiros,
como calcados e téxteis, que tém
sofrido  mais acentuadamente
com a valorizacdo do Real. Mas é
preciso levar em conta que tais
setores sao alvo de forte
competicdo por parte da China,
principalmente. Pode-se
ponderar que, mesmo na
auséncia da valorizacdo cambial
recente, as dificuldades de
expandir ou manter as
exportacbes nos patamares ja
alcancados estariam presentes.
Trata-se de perda de
competitividade de determinados
setores produtivos.

Para contestar a idéia de
gue o Pais estaria sofrendo deste
mal, tem-se 0s seguintes
argumentos com base nos dados
dos ultimos cinco anos:

1. Ainda que as exportacdes
de commodities tenham
crescido mais do que as
exportacdes de produtos mais
elaborados no periodo, os
setores de alta e média-alta
tecnologia apresentaram
crescimento significativo;

2. A participacao
commodities na

das
pauta




manteve-se
estavel nesse

exportadora
praticamente
periodo;

3. N&o ha indicios de reducéao
do emprego na industria no
periodo.

A  valorizagéo cambial
parece estar deixando

mais

evidentes as fragilidades
estruturais da economia
brasileira, fazendo com que os
setores menos competitivos
sofram de forma mais acentuada
os efeitos de uma economia
aberta.

Investimento e Financiamento

Em janeiro, 0s ingressos
liquidos de investimento
estrangeiro direto totalizaram
US$ 1,50 bilh&o, ante US$ 1,22
bilhdo em igual periodo do ano
anterior. Desse total, 0s
investimentos em participacao
acionaria representaram US$
1,11 bilhdo enquanto que o0s
empreéstimos intercompanhia,
US$ 0,39 bilhao. A
desagregacao dos investimentos
em participacado acionariarevela
gque a industria voltou a ser a
maior receptora com 57,1%, o
gque acontecia até 2004. O setor
servigos, preponderante em
2005, teve gqueda na
participacdo para 29,6% e a
agricultura obteve 13,3% de
participacdo. Tal informacéo,
porém, deve ser observada ao
longo do tempo para que seja
configurada uma tendéncia. A
previsdo do Banco Central para
0 ano € de US$ 16 bilh&es, valor
proximo dos US$ 15,2 bilhdes de
2005.

Os desembolsos do
BNDES em janeiro
apresentaram queda de 34% em
relacdo ao mesmo més de 2005,
totalizando R$ 2,5 bilhbes. Ao
contrario dos investimentos

diretos, o setor industrial foi o
maior responsavel pela queda,
em especial o segmento de
material de transportes que
agrega fabricacdo e montagem
de aeronaves, veiculos
automotores, embarcacbes e
equipamentos ferroviarios. O
expressivo aumento nas
aprovacdes e cartas-consulta
sinalizam uma reversdao da
tendéncia de queda observada
no més de janeiro.

As recentes mudancgas nas
politicas operacionais do
BNDES, cujo objetivo é priorizar
a inovacao e o desenvolvimento
de infra-estrutura, merecem
destaque.

O BNDES vai destinar, em
2006, R$ 1 bilh&do para inovacéao
tecnologica. O banco pretende
financiar todas as “etapas da
inovacao” das empresas, desde
0 desenvolvimento dos
protétipos até a fabricacdo dos
novos produtos, bem como sua
comercializagcdo. Dos recursos
previstos, metade destina-se
para P&D e a outra metade
destina-se para a producédo. Os
empréstimos destinados as
atividades inovativas tém juros




fixos de 6% ao ano, spread zero
e prazo de até 12 anos. A
participacdo do BNDES nestes
empréstimos deve ser superior a
80%. Por sua vez, 0s
empréstimos destinados a
producdo, que irdo financiar as
unidades para a fabricacdo dos

produtos com base na inovagéo,
contaréao com juros  TJILP
(atualmente em 9% a.a.), spread

zero, prazos diferenciados e
participacao do banco
semelhante ao programa
anterior.

Acompanhamento das medidas da PITCE

No ano de 2005, as
reducdes e a flexibilizacdo nos
mecanismos de ex-tarifario de
imposto de importacdo sobre
maquinas e equipamentos
importados sem producao
nacional fizeram com que
fossem analisados um total de
1.754 pedidos de ex-tarifarios,
com 1.251 reducdes tariféarias
concedidas. Estas reducdes
resultaram diretamente em um
investimento em bens
importados de US$ 2 bilhdes,
mas que viabilizaram
indiretamente investimentos de
US$ 18 bilhdes, em diversos
segmentos industriais.

O Instituto Nacional de
Metrologia (Inmetro),
juntamente com o0 Sebrae
Nacional, vem buscando meios
para estimular a extensdo do
programa BoOnus Certificacdo e
Metrologia a outros estados da
Federacdo onde exista uma rede
metrolégica. O programa €
baseado na bem-sucedida
parceria entre o Sebrae e a
Rede Metrologica, ambos do Rio
Grande do Sul. Trata-se de um
programa em que cabe as redes
metroldgicas estaduais a tarefa

de avaliar laboratérios que
ainda nédo estejam acreditados
pelo Inmetro, reconhecendo a
competéncia técnica de cada
um, para a prestacao de servigos
metrolégicos qualificados. Com
o Bbénus, as micros e pequenas
empresas terdo acesso as redes
metroldgicas a um custo menor,
e isto ampliaré,
consideravelmente, a oferta de
servicos metrologicos
qualificados. S6 no Rio Grande
do Sul, desde junho de 2004,
foram beneficiadas 3.066
empresas, e espera-se que em
2006 sejam criadas oito redes
metrolégicas nos  seguintes
estados: Para, Piaui, Rio Grande
do Norte, Paraiba, Alagoas,
Sergipe, Espirito Santo e Goias.
As redes metroldgicas
possibilitardo realizar avaliacao
de competéncia de laboratoérios,
com vistas a operacionalizacao
do BOnus Metrologia.

Para a Estruturacdo de
Arranjos Produtivos Locais
(APLS), programa do Ministério
da Integracdo Nacional, foram

firmados em 2005 diversos
convénios com o0s Estados
brasileiros para sua
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implementacdo. Em 2005, foram
aplicados aproximadamente R$
51 milhdes em projetos para
estruturacdo de APLs. No
ambito do Programa
CONVIVER, foram efetivamente
empenhados R$ 9,6 milhdes
para o desenvolvimento de 17
projetos de apoio a APLs
visando beneficiar cerca de 22
milhdes de pessoas residentes
em 1.133 municipios do semi-
arido. Para 0 Programa
PROMESO, o0s recursos de
custeio e capital totalizaram R$
16 milhdes aplicados para o
desenvolvimento de 49 APLs nas
mesorregides e na RIDE-DF.
Foram investidos, para o0
Programa PROMOVER, recursos
orcamentarios no total de R$ 17
milhdes em 43 arranjos e
sistemas produtivos locais no
ambito da administracdo direta
e dos oOrgaos vinculados, e o
Programa de Desenvolvimento
da Faixa de Fronteira (PDFF)
apoiou 12 projetos de
desenvolvimento em APL,
utilizando o montante de R$ 3,2
milhdes. Para a capacitacao de
empreendedores vinculados aos
APLs, foram comprometidos
recursos da ordem de R$ 3,8
milhdes, envolvendo 4.314
pessoas no ambito do Programa
PRODUZIR.

Ainda com relacdo aos
APLs, 390 empresas tiveram
projetos concluidos no ambito
do Programa de Extensao
Industrial Exportadora — PEIEX,
conduzido pelo MDIC, Sebrae

Nacional e APEX-Brasil. Este
programa tem por objetivo
fortalecer as empresas para

atuacao nos mercados interno e

externo. O PEIEx tem como
meta atender 5.544 empresas de
31 APLs (das quais 1.388 ja
foram atendidas), por meio de
22 convénios vigentes até
dezembro de 2006.

O Centro de Distribuicéo e
Logistica no Exterior de Miami,
concebido e coordenado pela
APEX-Brasil e em funcionamento
desde meados do ano passado,
conta com 87 empresas.
Instalado no Miami Free Zone,
conta com uma area de 1.000 m?

para armazenamento de
mercadorias e para rodadas de
negaocios, showroom e

escritérios. Sado abrigados no CD
de Miami confeccoes,
chocolates, balas e confeitos,
calcados, cosmeéticos, café,
rochas ornamentais, ceramicas
para revestimento e
instrumentos musicais.

A importancia do CDs é
que ele apresenta uma série de
facilidades logisticas e
operacionais para as empresas
brasileiras e, como se tratam de
recintos alfandegados, o]
desembaraco aduaneiro é muito
mais agil. O publico preferencial
do programa sao as empresas
que produzam artigos néao-
pereciveis que ja possuam
cultura exportadora, em geral
de pequeno e médio porte, mas
grandes marcas brasileiras
também participam para auxiliar
a consolidacao dos centros. Os
CDs podem se constituir no
primeiro passo rumo a
internacionalizacao das
empresas brasileiras, apés uma
permanéncia de 12 a 18 meses
nesses locais. Até o final de
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abril, o CD de Frankfurt ja
devera estar em funcionamento
(a fim de aproveitar a Copa do
Mundo), e até o final do ano
prevé-se a instalacdo de CDs nos
Emirados Arabes, China, Polénia
e Africa do Sul.

O INPI divulgou nota, em
janeiro de 2006, prevendo o
langamento de um concurso
para o preenchimento de 338
vagas para 2006 e 2007. Isto é
fundamental para a
reestruturacdo do 6rgdo e do
sistema de propriedade
intelectual, que necessita
ganhar agilidade. As vagas sao
para 0s cargos de pesquisador,
analista em C&T e assistente em

Conclusao

Ap6és o0 surpreendente
desempenho registrado em
dezembro de 2005, a queda de
producao industrial em janeiro
de 2006 interrompe uma
seqUéncia de 3 meses de alta,
ainda que sem alterar a
tendéncia de crescimento da
média movel trimestral. Tal
resultado talvez signifique mais
uma acomodacao do ritmo de

C&T. Para o cargo de
pesquisador serdo 120 vagas
para 2006. Até marco de 2006, o
INPI pretende abrir mais 124
vagas para o0s cargos de
Tecnologista e Técnico.

O Regime Especial de
Aquisicdo de Bens de Capital
para Empresas Exportadoras -
RECAP, previsto na “Lei do
Bem”, foi regulamentado pelo
Decreto n°® 5649, de 29 de
dezembro de 2005. O regime
suspende o0 pagamento de
PIS/Pasep e Cofins para os
investimentos em plataformas
exportadoras, conforme
apresentado na nota de politica
do numero 1 deste Boletim.

atividade frente a dezembro do
gue um indicio de reversao de
tendéncia, levando em conta,
entre outras coisas, a previsao
de futuros cortes na taxa
SELIC. Contudo, € importante

manter a atencao no
desempenho futuro de
segmentos importantes de

destaque no ano passado, como
o0 automobilistico.
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Analise do Setor de Frutas Processadas
Instituto Brasileiro de Frutas - I braf

CARACTERIZACAO DO
SETOR

O setor em analise,
corresponde ao conjunto dos
agronegoécios que produzem
sucos, néctares e drinques a
base de frutas.

Tais produtos, contudo, tém
caracteristicas muito peculiares
uns dos outros, e necessitam ser
bem definidos para uma clara
informacdo da segmentagao
destas demandas das frutas.

Alguns produtos sao
destinados ao mercado de varejo
para o consumo final, e outros,
como 0S sucos concentrados e
polpas, sao produtos
intermediarios, ou sejam
matérias-primas destinadas a
outras industrias como a
indUstria lactea, a de sorvetes e
as proéprias industrias de
transformacdo secundéaria de
sucos, néctares e drinques de
frutas.

De uma forma geral,
quando nos referimos aos
derivados destinados ao varejo,
estamos considerando 0S sucos
100% puros, néctares com 90%
de suco e o0s drinques que
apresentam até 25% de suco de
frutas na sua composicéao.

S&o apresentados em varios
tipos de embalagens e
conservados por congelamento,
refrigeracdo ou mantidos em
temperatura ambiente conforme
o tipo de produto e frutas
componentes.

EVOLUCAO

Em relagdo ao mercado
internacional dos produtos em
referéncia, da ordem de 1,214
trilhdo, o Brasil, com um
mercado estimado de 1 bilhao
de litros, € o segundo maior
mercado da América Latina que
corresponde hoje a 12,6% do
mercado mundial.

Segundo dados da
ACNielsen, o mercado de sucos,
néctares e drinques prontos
para beber cresce em
proporcbes maiores que o de
refrigerantes, com perfil de
evolucdo mostrado pelas Figura
1 e Figura 2.

Figura 1: Sucos, Néctares e
Drinques —Evolucdo em
Volume
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Fonte: ACNielsen.
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Figura 2: Sucos, Néctares e
Drinques —Evolucdo em Valor

Milhges de Reais
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Fonte: ACNielsen.

Considerando o0 mercado
global de sucos no Brasil, o
consumo por pessoas em
litros/ano esta estimado em 4

[/ano para 0s produtos
concentrados e 2 |/ano para os
sucos prontos para beber,

néctares e drinques a base de
frutas (refrescos).

O crescimento das bebidas

prontas para beber,
considerando os sucos, néctares,
drinques, “blends” com soja,

agua de coco e cha gelado, é
significativo nestes altimos
anos, numa taxa média anual de
27,6%, conforme mostrado na
Figura 3.

Figura 3: Bebidas Prontas para
Beber - Consumo

Milhdes de Litros
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Fonte: Estimativas com dados Latin Panel,
DataMark e Tetra Pak.

Dos produtos considerados
no periodo analisado, 0s
“blends” com soja apresentam
um crescimento meédio anual de
56%, porém sao produtos novos
no mercado cuja
comercializagcdo iniciou-se em
2001 e, portanto ainda sofre
forte impacto de inicio de
penetracdo no mercado.

Na seqiUéncia, a agua de
coco vem apresentando um
expressivo crescimento em
volume, na base de 25% ao ano.

Ja 0s sucos, néctares e
drinques a base de frutas
cresceram 14% ao ano, o0 que
também € altamente rentével.

Varios fatores tém
contribuido para o excelente
crescimento da Industria

Brasileira de Sucos, Néctares e
Drinques a Base de Frutas,
dentre os quais destacamos:

1.Novas Tendéncias e Estilos de.
Vida

Acompanham uma
crescente preferéncia por
hébitos saudéaveis gerando
excelentes oportunidades para o
mercado.

2.Diversificacdo Crescente

Estes produtos adquirem
além de uma ampla diversidade
de sabores simples e compostos,
uma variedade mais ampla de
embalagens, passando de vidro,
PET, latas e embalagens
cartonadas, como as
comercializadas pela Tetra Pak.
Isto tudo ocorre buscando
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principalmente a conveniéncia e
a atracdo no ponto de vendas.

3.0ferta e Distribuicéao

a) A maior oferta de sucos
prontos para beber em
embalagens individuais e
inovacfGes quanto a variedade de
formatos e tamanhos esta
potencializando o consumo de
sucos, nhéctares e produtos
analogos, pois permitem o
consumo a qualquer hora ou
lugar.

b) A necessidade do
atendimento a uma demanda
ainda sera totalmente suprida
por sucos diferenciados com
maior valor agregado. Exemplo:
enriquecidos com vitaminas,
blends, repositores energéticos
e isotonicos, com baixas
calorias.

c) E incontestavel a importancia
de diversificacdo dos sabores e
uma oferta melhor e com maior
regularidade de outros produtos
como, por exemplo, acai, caja,
cupuacu, pitanga, etc.

d) Os novos tipos de sucos,
néctares e refrescos associados
a novos pontos de exposicdo de
venda, proporcionam ao
consumidor novas
oportunidades de compra.

e) Os canais de distribuicao
alternativos como as escolas,
merenda escolar, “vending
machines”, postos de gasolina,
hospitais, feiras livres, lojas de
conveniéncia, camelfs, etc. sao
introdutores por exceléncia.

4 .Participacéo e Fator Preco

O consumo de sucos
complementa ou é alternativa a
fruta por ser esta, muitas vezes
conforme a época, mais cara e
com logistica de distribuicdo e
armazenagem mais complexa.

Dado o panorama do setor e
dos aspectos que condicionam a
evolucdo desse mercado, a
Tabela 1 compara as taxas de
crescimento do PIB Brasil, do
PIB Industria Geral e da
Industria de Sucos, Néctares e
Drinques a base de Frutas.

Tabela 1: Crescimento Setorial
Anual
(Em Percentagem)

PIB Setor
ANO PIB. Inddstria Defla-
Brasil .
Geral cionado
2001 1,4 -0,3 46,8
2002 1,5 1,5 36,9
2003 0,5 0,1 25,6
2004 5,2 6,2 14,1
2005(E) 2,3 3,0 15,3
Acumulado
2001/2005 11,3 10,8 139,1
M édio
Composto 2,2 2,1 27,7
2001/2005

Nota: (E) = Estimado. (*) Deflator: indice IPC
Fipe Alimentos.
Fonte: IBGE, Banco Central, Abia e |braf.

PERFIL SETORIAL

O perfil das empresas que
exploram o setor dos derivados
de frutas processadas,
principalmente nos complexos
produtivos de polpas e sucos,
depende dos tipos de produtos
que fabricam e do seu mercado
alvo.
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No segmento dos sucos
integrais (as vezes também

denominados concentrados) as
cinco maiores empresas detém
92,6% do mercado. As
liderancas das empresas e de
suas respectivas marcas nho
setor de sucos concentrados
mostram que a Kraft Brasil, com
sua marca Maguary, é lider
absoluta no Brasil e em todas as
areas auditadas pelas agéncias
de pesquisa de mercado.
Seguem-se a Da Fruta, com a
marca Da Fruta, a cearense
Jandaia com a marca Jandaia e a
Milani/Wessanen. Por outro
lado, é importante comentar que
a Parmalat, com a marca Santal,

devido a seus problemas
financeiros, vem perdendo
grande parte de sua
participacao de mercado.

Contudo esté sendo recuperada,
podendo vir a ser novamente
destaque.

No segmento de sucos
prontos para o consumo existem
no Brasil, segundo informacdes
do Ministério da Agricultura
Pecuaria e Abastecimento
(Mapa), 40 empresas atuando no
mercado de sucos, néctares e
drinques a base de frutas,
contra apenas 10 empresas
registradas em 1998.

Considerando-se apenas 0s
produtos com alto teor de frutas,
€ incontestavel a lideranca da
Sucos Del Valle, seguida da Mais
Indastria de Alimentos,
explorando a marca Mais, a
Kraft Foods (Maguary), a
Tropical Industria de Alimentos
com a Marca Tial e a Wow com a
marca Sufresh.

Esta substancial capacidade
de oferta destes produtos foi
construida nos dltimos seis anos
e, de uma certa forma, excede
as atuais demandas do mercado
brasileiro.

Se analisarmos o numero de
marcas comerciais, segundo a
AC.Nielsen, em 2004 ja
tinhamos 43 marcas contra
apenas 15 marcas em 1998. Isto
€ explicado pelo substancial
crescimento da categoria cujo
potencial tem atraido um grande
namero de agentes no mercado.

Novas empresas e marcas
continuam a surgir apesar de
uma forte concorréncia, o que
vem acarretando, segundo as
principais empresas, fortes
pressdes sobre as margens.

No que se refere aos
produtos prontos para O
consumo, é importante destacar
a producdo de agua de coco.
Este segmento da agroindustria
de sucos de frutas é o mais

recente e € explorado no Brasil
por 12 empresas.

Uma caracteristica destas
empresas € que praticamente
sdo envasadoras exclusivamente
de 4gua de coco, o que podera
dificultar o desenvolvimento e
expansao destes agronegocios.

O segmento das empresas
de transformacdo primaria, ou
seja, empresas que produzem
produtos como sucos e polpas

concentradas e outras bases
para as industrias de
transformacdo secundéria, é

explorado por cerca de 20
empresas, das quais apenas uma
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é de capital estrangeiro
(Niagro).
O maior namero de

empresas esta no segmento da
producdo de polpa de fruta
congelada destinada ao
consumo final, com cerca de 130
estabelecimentos. A maioria sao
micro empresas mal
aparelhadas que nao oferecem
produtos seguros. Contudo, sob
0 aspecto de participagdo no

mercado, este segmento €
controlado por apenas 15
empresas.

Considerando todos os tipos
de empresa, independentemente
do seu porte ou posicionamento
na cadeia, a Figura 4 nos indica
a distribuicdo das empresas
industriais de sucos e polpas de
frutas.

Figura 4 - Distribuicdo Regio-
Industria

nal da
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Fonte: Ibraf e Mapa.

Sob o aspecto de emprego,
0 setor € um grande gerador de
postos de trabal ho.

As agroinduastrias
produtoras de sucos, néctares e
drinques absorvem, segundo
levantamentos da ASTN e do
Ibraf, 55,8 mil empregos totais,
dos quais 10,5 mil na industria
(diretos e indiretos) e cerca de
45,3 mil na producéao das frutas.

O segmento das
agroindustrias produtoras de
agua de coco é responséavel por
41,7 mil postos de trabalho.
Destes, 7,8 mil na atividade
industrial e 33,9 mil no campo, o
que representa 81,2%.

Ja a industria de polpas de
frutas - considerando tanto a
transformacdo primaria, que
produz bases concentradas e
polpas industriais, quanto o0s
produtores de polpas destinadas
ao consumo final - gera cerca de
47,7 mil empregos. Desse total,
nove mil na inddstria (1,5 mil
diretos e 7,5 mil indiretos) e
cerca de 39 mil no segmento
agricola do setor.

Considerando (o] trés
complexos produtivos, sao
gerados cerca de 27,3 mil

empregos na inddstria e mais de
118,0 mil na producéo de frutas,
num total de mais de 172,8 mil
empregos.

Consideram-se empregos
indiretos aqueles gerados pela
cadeia de fornecedores de

materiais e servicgos
(agricultura, beneficiamento,
industria de alimentos,
distribuicdo e comercializacao),
pelas empresas de servigos
(consultorias transporte,

crédito, marketing, engenharia,
manutencao, etc.) e de apoio
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institucional (financiamento
rural, assisténcia técnica e
rural, sistema de ensino
profissional, sistema de P&D,
etc).

Os produtos destinados ao
consumo final utilizam os canais
de distribuicdo abaixo indicados:

Figura 5: Canais de Distribui-
cao Brasil

14% 15% @ Hipermercados

m Supermercados com 20 a 49 ck

15% 0 Supermercados com 10 a 19 ck
17%

o Supermercados com 5a 9 ck

m Supermercados com até 4 ck

11%
@ Lojas convencionais, padarias e
lojas de conveniéncia

28%

Fonte: AC Nielsen
Obs.: ck = checkout

COMERCIO EXTERIOR

Em relagdo ao comércio
exterior do setor de Sucos e
Polpas, a nossa performance
refere-se basicamente aos sucos
e polpas concentrados
distribuidos ao mercado
industrial internacional. Isto
porque ainda € pouco
representativa a exportacado de
produtos para o consumo final.

Devido a amplitude dos
usos comerciais dos produtos
em referéncia, foi necessario um
corte analitico, separando-se o0s
sucos de laranja, das polpas e de
outros sucos de frutas
exportados.

O suco de laranja e suas
varias formas foram separados

por se tratar de negocios
especificos, consolidados e com
dindmica proépria, além do que

seu volume de exportacéo
tornaria quase insignificantes,
relativamente, 0s valores

exportados pelo restante do
complexo dos sucos e polpas de
outras frutas.

No que se refere a evolugéo
da balanca comercial
internacional do suco de laranja,
no periodo de 1999 a 2005
verifica-se saldo médio de US$
1,1 bilhdo com flutuacdes
basicamente provocadas por
variacbes do preco do suco de
laranja no mercado
internacional.

Figura 6: Balancga
Comercial de Sucos de
Laranja (em US$)
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Fonte: IBRAF com dados da SECEX

= Importacdes

+— Saldo ‘

Quanto aos demais sucos,
as exportacfes nos ultimos sete

anos apresentaram um
crescimento acumulado de
145,8%, enquanto que as

importacdes diminuiram 67,1%
no mesmo periodo.

Apesar disso, o saldo da
nossa balanca comercial em
2005 foi de US$ 68,2 milhges,
inferior em 14,6% ao obtido em
2004, embora tenha sido o
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segundo maior
1999 a 2005.

Figura 7: Balanca Comercial

no periodo de

Tabela 2: Comparativo das
Exportacdes Brasileiras de
Frutas Processadas -

—Outros Sucos (em US$) 2005/2004
2004 2005 Variacao
Produtos (Milhdes (Milhtes [2005/2004
Uss) Uss) (%)
90.000.000 Suco Qe
80.000.000 | Laranja (todos 1.058,1 1.110,5 4,95
70.000.000 |- 0s tipos) —
60.000.000 | Suco de Maca 20,6 24,6 19,46
Concentrado
50.000.000 |
40.000.000 + QOutros Sucos 35,9 29,2 -18,67
30.000.000 |
20.000.000 | Suco e Bases
10.000.000 | Concentra_das 15,9 9,8 -38,65
de Abacaxi
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 Suco
Concentrado 10,8 10,8 -0,22
‘ mmm EXxportacoes == Importagdes _a— Saldo ‘ de Uva
Fonte: Ibraf com dados do MDIC-Secex Polpas e Purés 5.2 6.3 22.42
Congelados
, Polpas, Purés e
Ja no comportamento da Ppastasde 3,2 3.1 -2,22
balanca comercial das polpas de -Futas
frutas, temos mantido um déficit Tota 1.149,7 1 1.194,3 3.88
ComerCi a| (U S$ 163 5 m|| Fonte: MDIC-Secex, Datafruta - | braf
dolares em 2004) que apesar de Apesar de ja estarmos
crescente a partir de 2004, exportando para 77 paises, é
reflete nossa dependéncia notéria a concentracdo das
externa para suprir nossas exportagbes de suco

principalmente a industria de
néctares e drinques a base de
frutas.

Figura 8: Balanca Comercial
de Polpas de Frutas (em USS$)
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(exceto de laranja) a Holanda,
e Alemanha,
gque tem representado de 46,6 a
63,0% das nossas exportacdes

Estados Unidos,

nos ultimos cinco anos.

Tabela 3: Destino das
Exportacfes de Sucos (exceto
de laranja)

2001 2002 2003 2004

2005

Exportacées
Totais
Milhdes US$

34,96 55,24 56,52 83,27

74,39

Fonte: Ibraf com dados do MDIC-Secex

Por grupo de produtos, as
exportacdes brasileiras de Sucos
e Polpas apresentaram a
seguinte composi¢cado em 2005:

Principais

M ercados:
Alemanha,
EUA e
Holanda
Milhdes US$

16,32 34,90 35,62 51,78

37,28

Participagao
dos Principais
Mercados
sobre o Total
(%)

46,7 63,0 62,2

50,1

Quantidade
de Paises de 48 57 67 71
Destino

77

Fonte: MDIC-Secex
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No que se refere ao
comércio internacional, € ainda
importante considerar que para
as exportacbes de sucos e
polpas, apesar de nao estarem
sob forte pressdo de medidas
fitossanitarias como as frutas
frescas, as barreiras mais fortes

para 0  setor de frutas
processadas sdo as tarifas
alfandegarias e sobretaxas

aplicadas.

Além das conhecidas taxas
aplicadas ao nosso suco de
laranja pelos Estados Unidos, a
grande barreira para as nossas

polpas e sucos de frutas
tropicais na Unido Européia séo
as preferéncias tarifarias

concedidas unilateralmente para
determinados paises através dos
mecanismos do seu S.G.P..

Assim, o0s paises do Pacto
Andino tém acesso livre ao
mercado europeu, sem pagar
taxas, enquanto que os produtos
brasileiros estdo sujeitos a
tarifas de 10,5% a 21% mais
12,9 Euros/100kg, dependendo
do  produto. Isto dificulta
sobremaneira nossa
competitividade.

PERSPECTIVAS DO SETOR

Em novembro de 2003 foi
instalada no Ministério da
Agricultura Pecuaria e
Abastecimento a Camara
Setorial da Cadeia Produtiva da

Fruticultura, onde foram
estabelecidas metas,
identificados 0s gargalos,

objetivos e posicionamento do
setor privado.

As metas e objetivos séo
atualizados anualmente e as
principais metas para 2006 séo:

1. Promover a organizacao
integrada para comercializacéo,
através de modelos que serdo
desenvolvidos e implantados
conforme as varias regides e 0s
tipos de agroindustrializagao e
parcerias requeridas.

Serao estudados, a
principio:
- Modelo empresarial com
uma industria integradora

ou ancora;

. Condominios
agroindustriais

- Modelo para inclusao
social e econbmica para
pequenos produtores e sua
Insercgéo na
agroindustrializacao.

2. Desenvolver e implantar
indicadores de desempenho do
Sistema  Agroindustrial das
Frutas:

. Crescimento do volume
e valor da producéo;

. Crescimento das
Exportacoes;

- Dependéncias dos fatores
de producdo na formacéo
dos custos, etc.

3. Aprimorar as relagdes
entre a industria e agricultura,
procurando definir e
caracterizar uma fruticultura
dirigida para industrializacéo.

4, Articulacdes e
recomendacbes que permitam
aos varios agronegécios do
setor, acesso ao crédito,
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financiamentos e a um sistema
de seguros que levem em conta
as peculiaridades do setor.

5. Acdes e recomendacbes
para equacionar o0s gargalos e
deficiéncias da infra-estrutura
especificamente ao setor.

6. Articular e participar
junto com 0S orgaos
competentes, regulamentos
técnicos com padrdes de

interesse do setor
disciplinar o mercado.

para

7. Acdes que permitam uma
correta orientacdo para o0sS
Centros de Exceléncia da
Fruticultura das prioridades de
estudo e pesquisa, assim como
recomendar a necessaria
canalizacao de recursos
financeiros publicos e privados,
em termos de uma "Tecnologia a
Servico da Competitividade".

8. AcbOes e recomendacdes

para o aperfeicoamento do
Capital Humano inerente ao
Sistema  Agroalimentar das
Frutas, buscando sua

valorizacdo e formacdo dentro
dos perfis exigidos pelos varios

intervenientes dos segmentos
funcionais da cadeia.
9. Em parceria com

Associacédo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT), estabelecer
normas voluntarias para auto-
regulamentacdo do mercado e
criacdo de um selo de garantia
de identidade e origem para o0s
derivados de fruta.

10. Aprimorar o sistema de
informacdes de mercado e de
producdo disponiveis a nivel
interno e externo.

11. Estudos para a criagcao e
implementacéo de fundos
setoriais para dar ao setor uma
base minima permanente de
sustentabilidade para Pesquisa e
Desenvolvimento e Promocao no
Brasii e no exterior dos
derivados das frutas.

12. Proceder a articulacdes
para fortalecer as agroindustrias
existentes, reconverter linhas
e/ou negbcios de empresas em
dificuldade e realizar estudos
visando a recuperacao de
empresas desativadas.

13. Contribuir com o
desenvolvimento e implantacéao
de novos negdécios que
contribuam com o]
desenvolvimento regional.

14. AcbOes que possam
contribuir para o aumento do
consumo de frutas e seus

derivados no Brasil através de
um programas nacional de
promocodes e acoes e
recomendagbes que possam
contribuir com o aumento das
exportacdes brasileiras de frutas
e seus derivados.

15. Elaboracédo e execucao
de um plano estratégico para o
setor que permita uma melhor
insercdo no mercado das
pequenas empresas de
transformacdo primaria e um
maior acesso dos nossos
produtos no mercado
internacional.

Recentemente, em
dezembro de 2005, a ABDI e o
Ibraf firmaram um protocolo de

intencdes visando o]
estabelecimento de convénio
para a elaboracao e
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implementacdo de um plano de
desenvolvimento setorial (PDS)
de frutas processadas.

O plano é um dos
instrumentos de formulacdo e
execucdo da Politica Industrial,
Tecnolégica e de Comércio
Exterior (PITCE) do governo
federal Dbrasileiro, que busca
concretizar acdes orientadas as
macro-diretrizes de
Fortalecimento e Expansédo da
Base Industrial Brasileira e da
Ampliacéao da Capacidade
Inovadora das Empresas.

Nessa linha foram
efetuadas diversas articulacdes
com os parceiros do Estado e da
iniciativa privada e,
provavelmente, o plano devera
ser apresentado ao publico até o
final de marco.

O plano serd composto por
um conjunto de agbes que
envolverdo aspectos de inovacao
e tecnologia, gestéao e
capacitacao, financiamento e
acOes especiais que, porventura,
sejam identificadas como
importantes para o setor, como
0os aspectos relacionados com
esforcos de indicacao
geogréfica, por exemplo.

O objetivo do PDS de frutas
processadas €& estabelecer um

programa de apoio ao
desenvolvimento e a
consolidacéao da

agroindustrializagcdo das frutas,
em especial, para o complexo
produtivo de sucos e polpas,
promovendo tanto o]
desenvolvimento regional nos
principais poélos fruticolas do
pais quanto uma maior sinergia

entre a producao agricola e as
industrias de transformacao
primaria e secundaria, mediante
o ordenamento das atividades
inerentes ao processo, de forma
integrada e participativa.
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ANEXO —INDICE DE PRODUGAO

FISICA INDUSTRIAL (DESSAZONALIZADO)

M és

Var. % Jan-
Setores Industriais 01/05 02/05 03/05 04/05 05/05 06/05 07/05 08/05 09/05 10/05 11/05 12/05 01/06 06/Dez-05
1.Industria geral 110,69 109,42 110,99 111 112,44 114,22 111,93 11294 1105 110,92 111,79 114,44 112,98 -1,28%
2.IndGstria extrativa 112,77 112,37 112,76 121,45 124,31 123,9 121,79 121,77 122,68 123,39 123,62 123,89 1259 1,62%
3.Industria de
transformacéo 110,87 109,89 111 110,5 111,77 113,32 111,39 112,48 109,6 109,75 111,24 114,43 112,31 -1,85%
3.1Alimentos 105,25 103,43 103,71 108,05 103,61 104,34 102,66 101,38 101,07 101,36 103,41 104,07 103,51 -0,54%
3.2 Bebidas 114,23 105,14 107,25 105,43 107,21 108,48 105,13 110,31 109,08 108,14 109,56 109,4 112,59 2,92%
3.3 Fumo 99,46 86,45 90,8 97,95 1118 118,96 116,42 182,29 113,57 113,99 104,08 104,39 106,89 2,39%
3.4 Téxtil 102,62 104,76 103,69 103,51 104,94 104,66 103,48 101,99 101,84 98,88 102,11 104,63 105,78 1,10%
3.5 Vestuario e
acessoOrios 90,67 89,67 89,83 89,22 88,05 8845 82,35 80,08 80,25 78,28 79,18 81,79 85,78 4,88%
3.6 Calcados e
artigos de couro 95,58 94,49 92,26 89,62 89,29 91,13 89,45 89,18 8551 87,29 86,23 90,32 90,03 -0,32%
3.7 Madeira 114,17 113,06 116,79 113,056 113 113,41 107,98 104,32 101,74 97,87 103,13 104,02 106,18 2,08%
3.8 Celulose, papel e
produtos de papel 117,19 114,34 119,38 117,96 119,87 119,06 121,27 113,69 116,81 118,51 119,93 122,32 121,99 -0,27%
3.9 Edigéo,
impresséo e
reproducédo de
gravacdes 123,63 94,68 98,78 9511 104,06 104,26 101,5 109,13 104,99 107,24 1375 132,33 106,55 -19,48%
3.10 Refino de
petréleo e alcool 102,74 99,12 97,82 97,12 103,85 1009 103,39 105,73 101,69 102,56 101,32 103,46 102,12 -1,30%
3.11 Farmacéutica 107,02 9555 110,45 104,25 103,16 102,83 107,91 109,85 104,71 106,15 107,31 116,69 104,84 -10,16%
3.12 Perfumaria,
sabdes, detergentes
e produtos de
limpeza 116,82 121,28 119,92 121,21 113,23 120,24 117,45 115,27 111,72 109,98 117,96 121,44 123,02 1,30%
3.13 Outros
produtos quimicos 108,94 109,06 109,19 110,02 109,96 107,98 107,68 107,49 109,6 110,23 107,91 108,46 108,27 -0,18%
3.14 Borracha e
plastico 100,61 102,7 103,81 102,53 104,33 105,35 102,11 103,78 102,8 100,73 102,33 104,06 104,59 0,51%
3.15 Minerais néao
metalicos 104,46 103,81 102,89 104,65 104,31 104,79 103,07 103,12 103,79 102,31 104,71 106,83 107,93 1,03%
3.16 Metalurgia
basica 107,95 109,04 107,28 106,5 102,1 104,82 105,02 107,45 109,02 109,6 109,08 112,12 112,52 0,36%
3.17 Produtos de
metal - exclusive
maquinas e
equipamentos 103,47 108,08 107,74 102,98 103,3 105,36 103,99 104,4 101,02 99,72 102,4 105,08 104,25 -0,79%
3.18 Maquinas e
equipamentos 120,66 122,3 125,62 121,48 123,78 123,89 119,31 123 115,67 115,81 117,35 120,92 121,43 0,42%
3.19 MAaquinas para
escritério e
equipamentos de
informatica 113,71 122,68 148,28 148,1 172,81 174,06 182,2 189,67 177,75 196,07 1959 207,51 202,09 -2,61%
3.20 Maquinas,
aparelhos e
materiais elétricos 110,88 111,35 113,67 110,27 112,99 116,62 113,96 116,95 118,76 122,01 128,96 139,4 130,84 -6,14%
3.21 Material
eletronico,
aparelhos e
equipamentos de
comunicacdes 126,82 120,46 128,62 135,71 144,78 158,1 142,58 137,75 137,64 128,68 123,69 138,94 136,39 -1,84%
3.22 Equipamentos
de instrumentacéao
médico-hospitalar,
opticos e outros 91,14 9502 118,95 109,02 107,14 11593 116,42 11598 110,39 102,65 115,68 93,84 99,56 6,10%
3.23 Veiculos
automotores 139,94 141,13 141,07 144,59 143,03 154,27 146,94 147,18 141,08 141,76 143,54 151,51 140,05 -7,56%
3.24 Outros
equipamentos de
transporte 116,69 122,08 127,32 124,32 127 135,45 125,54 132,38 125,16 124,84 123,57 138,25 131,87 -4,61%
3.25 Mobiliario 93,22 97,73 99,21 99,58 101,75 108,47 99,34 93,32 87,6 92,33 97,5 103,93 98,87 -4,87%
3.26 Diversos 109,42 99,51 119,01 104,17 97,16 117,06 118,12 140,84 137,79 126,03 129,79 118,31 108,85 -8,00%

Fonte: IBGE — Pesquisa Industrial Mensal — Producédo Fisica. Base

média 2002=100.
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